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Tryksager. Dagblade, tilbudsaviser og salgsbreve oplever hdrde ari takt
med at stadig flere annonce- og mediekroner flytter ud i cyberspace. Nu
skal print-branchen seelges som »grenc.

Tryksager vil

v&re

Af Jakob M. Larsen
// Husetharkedsforing

Dagblade, reklameaviser og andre printme-
dier, ller tryksager, er ikke s populzere, som
de var for ar tilbage. Det skyldes ikke mindst
d‘gnansermgen der har faet mediehuse og

gronne

Danske trykkerier har
siden 1990erne vaeret
nogle af verdens forende
inden for miljoledelse,
ogen stor del af dem er
idag miljemerkede.

Carsten Bog,
miljechef hos Grafisk Arbejdsgiverforening

bloder. Trykkerikoncernen kunne siledes i
detseneste regnskabsdr prale af sivel to-cifret
vaekst pé toplinjen som en fordobling af over-
skuddet.

Men det er ikke noget, selskabet er kom-
mende sovende til. Allerede i slutningen af
halvfemserne_erkendte selskabets stiftere,

fra printtil digi-
talt.

Serman siledes pi stort set alle opgorelser
over salget af de for medierne sa livsvigtige
annoncer - sisom DRRBs mediaindex, spe-
cialmediernes annoncebarometer og alle de
internationale - sa er der ingen tvivi om, at
pilen peger nedad for

Anders Gronborg og direk-
tor Esben Mols Kabell, at de befand sig pd et
presset marked, der kempede med sével lav-

en stor miljobelastning i disse dage, er tryle
keriernes»gronne«profil.

»Rigtig mange kunder er begynd at stille
sporgsmal og krav pa omradet, hvilket har
faet os til at soszette en rekke miljoinitiativer.
vores webshops motiveres kunden til at veelge
pulietryk, hvor mange opgaver produceres i én
arbejdsgang p de samme store trykark. Det
‘minimerer spild og sikrer samtidig billigere
tryksager. Desuden producerer vi om natten,

samlede tryksagsproduktion ud over aviser
herhjemme sker p de 106 danske trykkerier,
derersvanemzrkede.

»Danske  trykkerier har siden 1990erne
vaeret nogle af verdens forende inden for mil-
joledelse, og en stor del af dem er i dag miljo-
mzerkede sam certificerede efter standarder
som EMAS 0g ISO 14001 « siger GAs miljochef,
Carsten Bog.

til den
platform g hérd konkurrence fa Osteuropa
ogKina.

De pleederer for, at den lidt gammeldags
indstiller sig pa nutiden og

Men det er langt fra ensbetydende med, at
rygtet om printmediernes dod er noget, man
skal tagealt for alvorligt, Iyder derfractdansk
trykkeri, der i

bagynder a tle om itrate, konvertering og
Return on Investment, nir marketingansvar-
lige skal overbevises om, at de bor satse pa

Color Print, som drejede naglen omilbet af

han.
Direktoren fortller ogs3, at LaserTryk.
dk pé sin hjemmeside har lanceret en miljo-
sektion, der skal hjzelpe kunderne til bedre at
kunnesondre mellem myter ogfakta.
»Eksempelvis forarsager skovrydning
stadig 20 procent af det globale CO,-udilip.
Derfor bor man sporge sit trykkeri, hvorfra
papiret stammer. Hos 0s kommer det fra
skovbrug i Norden og Brasilien,

sommeren, lever

Trend-trodserens navn er Lasertryk.dk, og
selskabets seneste regnskab vidner om tur-
bovaekst i en tid, hvor store dele af branchen

jen fre
Et andet salgsargument, og det lyder méske
en smule paradoksalt, nir man tznker pa, at
eksempelvis reklameaviser anses for at vaere

hvorder plantes tretilfire treeer, hver gang der
feeldes et siger han.
En beregning fra Grafisk Arbejdsgiverfor-

¢
Ifolge Carsten Bog er der—ud over detat vaelge
grafisk leverandor med omtanke, og dermed
reelt fravzelge billige alternativer i udlandet —
enanden vaesentligting, man selv kan gore for

»Forskning viser, at ravarerne er szerdeles
vasentlige parametre, nar tryksagers miljo-
profil skal beregnes. Papiret tegner sig for op
mod 80 procent af tryksagers samlede klima-
belastning forteeller han og vurderer, at det
sakaldte »CarbonFootprint« kan blive op til
seks gange mindre ved valg af en alternativ

ening (GA) viser,at afden

Fin hader til Lego-film

FILM. Det kan godt viere, at 17 minutter er lang udfuran skaermen ; hvor alting kun tager Men
ifolge det. er 17 i minutter om den danske legetojsgigant Le-
gos historie givet godt ud. I hvert fald har sitet, Sum hver maned opstiller sin egen Top 5 over de seneste 30 dages bedste film eller
ideer fra hele verden, valg Lego-fil . Filmen er l|geledes B|llundr
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Blandt de tryksagskobere, for hvem Sva-
nemzrket og andre miljomzrker er blevet en
vasentlig faktor i leverandorvalget, er Tho-
mas Plesner, som er leder af kursusafdelingen
paFerskvandscentreti Silkeborg.

»Miljomzrkning er afgorende for, hvor
Vi legger vores ordrer. Vi ville ikke have
valgt vores trykkeri, hvis ikke firmaet var
svanemaerket, og ser Klimaberegning af vores
tryksagersom etlogisk naeste skridt,«siger han.

Hos LaserTryk.dk i Arhus er stifterne ikke
tilfredse med de allerede gennemforte tiltag
og prover konstant at finde frem til nye miljo-
forbedringer.

»Vi genanvender bla. printerreservedele
og overskudsvarme. Vi kan dog stadig blive
bedre til at vejlede kunderne om det rigtige
miljovalg og ser derfor pa muligheden for at
tilbyde eksakt klimaberegning af det enkelte
produkt samt rdgive om forskellige papir-
typers miljo- og klimaaftryk. Desuden vil vi
inden lenge tilbyde CO,neutralisering af
kundernes tryksager. slutter Anders Gron-
borg B
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