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Aarhus-virksomhed skaenker gratis
tryksager til velgorenhed

Naturalier.

Organisationer
sparer penge til
markedsfering.

Af Hans Petersen
hap@stiften.dk

AARHUS: En arhusiansk
virksomhed med succes stot-
ter nu velgerenhed pa en ny
made.

Firmaet Lasertryk, der er
Nordens storste digitale tryk-
keri, vil give tryksager vaek

for en million kroner.

Tanken er, at den type bi-
drag giver bedre mening for
bade giver og modtager.

Lasertryk.dk har allerede
doneret produkter til Kraef-
tens Bekampelse i forbindel-
se med Stafet for Livet

»Vi kan gere langt storre
nytte ved at donere naturali-
er frem for penge. I stedet for
at give 400.000-500.000 til velgo-
renhed om aret kan vi donere
tryksager for en million, uden
at det netto koster os mere,
fordi vi bringer vores avance
i spil. De store, velgerende or-
ganisationer bruger million-
belob pa trykning og markeds-
foring, og nar vi sparer dem

for betydelige omkostninger,
er der flere penge tilbage til
kerneydelserne,« siger kon-
cernchef Anders Grenborg
fra LaserTryk.dk.

Virksomheden har netop
startet konceptet GiveBack,
der arligt skal uddele for en
million kroner gratis tryksa-
ger til velgerende formal.

»Vi daekker alle omkostnin-
ger, ogsa fragten. Eneste krav
er, at GiveBack-logoet skal
indseettes i tryksagens bund.
Inspirationen fandt vi i vores
sakaldte LogoKklub, hvor alle
kan fa rabat ved at seette et La-
serTryk.dk-logo pa deres tryk-
sager. Logoklubben tiltrak ik-
ke kun foreninger, offentlige

institutioner og kommerciel-
le virksomheder, men ogsa
organisationer som Dansk
Flygtningehjelp, Red Barnet
og Ungdommens Rade Kors,«
siger Anders Grenborg.

Andre eksempler
Esben Rahbek Pedersen, leder
af Center for Corporate Social
Responsibility pad Copenha-
gen Business School, ser den-
ne type stotte andre steder.
»Et godt eksempel er
pumpevirksomheden Grund-
fos’ Lifedlink-koncept, der
skal bidrage til mere rent
drikkevand i ulande og sam-
tidig abne nye markeder. In-
gredienskoncernen Chr. Han-

sen har lanceret et projekt til
afgradeforbedring i den tredje
verden. Det gavner bade ben-
derne, miljoet og Chr. Hansen
selvi« siger Esben Rahbek Pe-
dersen.

Han advarer mod, at graen-
sen mellem CSR og ’business
as usual’ udviskes.

»Nogle initiativer bevaeger
sig ud i en grazone, hvor den
etiske dimension udhules. Det
sker; nar virksomheder stiller
krav om betydelige modydel-
ser, eller det donerede mest
har karakter af startomkost-
ninger ved sgseetning af et
nyt produkt,« siger han.
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Anders Grgnborg (til venstre) og Esben Mols Kabell er folkene bag LaserTryk. Pr-foto




